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Il futuro appartiene a chi lo misura



Come funziona la piattaforma

Testo

Lʼintegrazione con i PMS permette di ottenere le metriche delle prenotazioni delle strutture e di 
restituire oltre 200 indicatori di performance KPI) riferiti sia al passato (fino a 24 mesi prima) 
sia al futuro e (fino ai prossimi 12 mesi).



Cinque anime, un’unica visione.
Le declinazioni strategiche di HBenchmark
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un’unica piattaforma

          più di 200 KPI

     cinque declinazioni



Perché il futuro appartiene a chi lo misura

● Come si muove la domanda turistica nel mio territorio?
● Quali saranno le date future più richieste nella mia località?
● Quali prezzi funzioneranno meglio in determinate date?
● Chi ha la miglior strategia di distribuzione di canale?

HBenchmark ti aiuterà a rispondere in modo oggettivo e in tempo reale a 
queste e a molte altre altre domande fondamentali per presidiare il 
mercato locale in modo efficace e riuscire quindi ad orientare le tue 
scelte strategiche con la massima reattività. 
Affidarsi esclusivamente al confronto delle prenotazioni con lʼanno 
precedente non basta più per restare competitivi e lo sarà ancora meno in 
un futuro sempre più segnato da instabilità e imprevedibilità del mercato.



I Numeri che Raccontano la Stagione 2025



Occupazione media mensile totale
ricettivo mare 
  



ADR  mensile totale
ricettivo mare

ADR: ricavo medio giornaliero per camera venduta 



REVPAR mensile totale
ricettivo mare

Revpar : ricavo medio giornaliero per camera disponibile 



Ricavo medio camera strutture 3*e 3*S vs 4*e 4*S
in trattamento mezza pensione - ricettivo mare 



Ricavo totale camera per categoria (anno 2025)



Conoscere in tempo reale come si muove la domanda
Hotel e Campeggi 

In un settore dove la stagionalità e i cambiamenti del mercato impongono scelte 
rapide e precise, avere a disposizione strumenti affidabili di analisi e confronto 
diventa un vantaggio competitivo concreto per...

prendere decisioni 
basate su dati oggettivi 
e non solo 
su sensazioni o 
esperienze passate

ottimizzare tariffe e 
strategie di vendita

intercettare 
tempestivamente 
nuove tendenze



Occupazione stagione 2026 OTRF Hotel Mare

∆ = 
rispetto alla stessa data di osservazione

Tasso di Occupazione Acquisito al 23 Febbraio 2026 31,2%

Tasso di Occupazione Acquisito al 23 Febbraio 2025 31,2%



Pressione della domanda OTRF Hotel Mare

Camere Vendute Acquisite al 09 marzo 2026

Camere Vendute Acquisite al 23 febbraio 2026
∆ + 2,7 pp

Entranti negli ultimi 15 giorni



Principali KPI monitorati



Monitorare il valore sull indotto 



Ripartizione spesa sul territorio di Rosolina



Ripartizione di spesa per nazionalità e per industrie



Grazie per l’attenzione!

Francesco Traverso
francesco.traverso@hbenchmark.com

39 348 445 3252


