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Verso la Smart Tourism Destination: i progetti di sviluppo Po e suo Delta



Obiettivi della presentazione

Approfondire il tema dell’evoluzione dell’organizzazione turistica

Presentare i progetti smart tourism destination attivi nel
territorio

oorch I



Indice della presentazione

1 Premessa

2 Presentazione dell’evoluzione modello organizzativo della OGD “Po e suo Delta”
da Tavolo di Concertazione a Fondazione di Partecipazione.

3 Presentazione dei progetti:
“Delta Po Adige Smart Destination” PR Veneto FESR 2021 — 2027. Azione 1.2.4”

“Destinazione veneto Delta del Po” PR Veneto FESR 2021 — 2027. Azione 5.2”

4 Conclusioni

oorch I



1 Premessa

Bando “Interventi per I'evoluzione delle destinazioni turistiche venete in "Smart
Tourism Destination. PR Veneto FESR 2021 — 2027. Azione 1.2.4”

2 Obiettivi

Far evolvere la destinazione verso nuovi modelli organizzativi, anche attraverso
I'uso degli strumenti digitali.

Organizzare l'offerta turistica (prodotto turistico) sul digitale attraverso |'utilizzo del
DMS regionale e azioni pilota per la creazione di un Ecosistema Digitale Veneto
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Strategia regionale a supporto delle destinazioni
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Strategia regionale a supporto delle destinazioni

Ambito provinciale OGD Modello organizzativo progetto 1.2.4

Belluno Dolomiti Bellunesi DMO con personalita giuridica 2 progetti attivi
OGD Padova Tavolo di concertazione 1 progetto attivo

Padova
OGD Terme e Colli Euganei Tavoli di concertazione 1 progetto attivo
OGD Po e suo Delta Tavoli di concertazione

Rovigo 1 progetto attivo
MdA Terre fra Adige e Po Tavoli di concertazione

Treviso Fondazione Marca Treviso DMO con personalita giuridica 2 progetti attivi
OGD Veneza Tavoli di concertazione 1 progetto attivo
OGD Bibione Tavoli di concertazione -

. OGD Caorle Tavolidi concertazione 1 progetto attivo

Venezia OGD Jesolo Tavoli di concertazione -
OGD Cavallino Treporti Tavoli di concertazione 2 progetti attivi
OGD Riviera del Brenta Tavoli di concertazione 1 progetto attivo
OGD Chioggia DMO con personalita giuridica 1 progetto attivo

Verona OGD Verona DMO Garda - Verona Foundation 2 progetti attivi
OGD Lago di Garda

Vicenza OGD Terre Vicentine Tavolo di concertazione 2 progetti attivi
OGD Pedemontana DMO con personalita giuridica
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Strategia regionale a supporto delle destinazioni

Progetto 1.2.4 Progetto 5.2
Smart Tourism Destination Bando Aree Interne
Dotazione finanziaria: 200 K Dotazione finanziaria 400 K
Tutto il territorio della provincia di Rovigo Solo il territorio dell’ area interna
Finalita orientate al digitale Finalita orientate al modello organizzativo
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2 Presentazione dell’evoluzione modello organizzativo della OGD “Po e
suo Delta” da Tavolo di Concertazione a Fondazione di Partecipazione

Perche vogliamo sviluppare il turismo ?

Leva per lo sviluppo locale ;:l

Turismo € un bene comune
Turismo per la qualita della vita dei residenti
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2 Presentazione dell’evoluzione modello organizzativo della OGD “Po e
suo Delta” da Tavolo di Concertazione a Fondazione di Partecipazione

Da dove veniamo e dove vogliamo andare?

Anni ‘60 Resort
Anni ‘70 Localita / Turismo business
Anni ‘90 Provincia e Consorzi di Promozione turistica

1997 Parco Naturale Regionale Veneto Delta del Po
2015 Riserva di Biosfera MaB Unesco

2017 Destinazione OGD - MdA (Tavoli di concertazione)
2025 Destinazione DMO (Fondazione per il turismo)
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2 Presentazione dell’evoluzione modello organizzativo della OGD “Po e
suo Delta” da Tavolo di Concertazione a Fondazione di Partecipazione

Quale dimensione organizzativa? . O « Mo

Il fenomeno turistico in provincia di Rovigo e balneare per ﬁ
p OO O U U S

1’85% o BN

Il restante 15 % ¢ citta d’arte, natura, ruralita, business

Il plusvalore del turismo balneare & “mare e natura”
Il turismo va presidiato sulla costa e sviluppato nell’entroterra
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2 Presentazione dell’evoluzione modello organizzativo della OGD “Po e
suo Delta” da Tavolo di Concertazione a Fondazione di Partecipazione

L’'importanza di partecipare al Bando Smart Tourism Destination?

Unire le forze
Rimanere agganciati alla strategia regionale

Risorse a fondo perduto
Guida e tempi utili per I'evoluzione del modello organizzativo ‘j

Strumenti per il turismo digitale @
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2 Presentazione dell’evoluzione modello organizzativo della OGD “Po e
suo Delta” da Tavolo di Concertazione a Fondazione di Partecipazione

Quali funzioni dovrebbe presidiare I’organizzazione turistica?:

© MARKETING

MANAGEMENT @ ”
STEWARDSHIP.
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3 Presentazione dei progetti 1.2.4 e 5.2
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“Delta Po Adige Smart Destination” PR Veneto FESR 2021 — 2027. Azione 1.2.4”

entro fine ipnle 2026 Azione 3
r Dashboard turistica
Azione 2 — raccolta e analisi dati e integrazione con
Azione 1 = Integrazione moduli DMS OTRE
Scrittura e gestione del piano — Inserimento dei TOSC (“porte” di .
esecutivo STD accesso al DMS) sui siti istituzionali del ) Azione 4 i
. Rinnovo del DMP T Evoluzione del sito web di
destinazione

3 <
v Azione 6

. Consulenza modello gestionale e
. A2|?ne 5;1 , Azione 5.2 vendita on line
Servu;tl per orga_nlzzazmdr!e deII_ offerta Integrazioni moduli DMS e
(SO. ware per imposta di soggiormo) adeguamento strategia digitale I:ll: Azione 8
— acquisizione di licenze (su base comunale) per I
la gestione dellimposta nei Comuni collegata Attivita di assistenza operativa alle
imprese (web angels)
Azione 9 3
ICT per la fruizione dei servizi di destinazione (Servizi per Azione 7
attivita outdoor + Al per accoglienza e promo) Implementazione e sviluppo Card turistica
— Sviluppo e promozione nuovi prodotti turistici + Sviluppo servizi |:> — Estensione Card a tutta la destinazione e
accoglienza Integrazione con Veneto MyCard
N J
Y

entro fine ottobre 2027
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“Destinazione veneto Delta del Po” PR Veneto FESR 2021 - 2027. Azione 5.2”

. marzo 2026
Azione 1 Azione 2 (18k)
Preparazione del piano Evoluzione della destinazione _
esecutivo (OGD) verso nuovi modelli AZ 'one 3 (57,5K)
. . . Attivita di start up per
organizzativi

rendere operativi gli
organismi di governance
— Personale

— Imposta di soggiorno

Azione 6 (45k) — Immagine coordinata
Attivita di assistenza alle imprese
— web angel + accompagnamento

per accedere ai bandi FESR

— Fondazione
— Aftuazione piano strategico

oftobre 2027

Azione 4 (162k)
Valorizzazione delle filiere produttive

Azione 5 (56k) locali e definizione del prodotto
Integrazioni moduli DMS e turistico slow, green e blue
adeguamento strategia digitale — progettazione del prodotto, acquisto
collegata beni, marketing
— acquisto beni e servizi digitali
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4 Conclusioni

OGD - Tavolo di concertazione Progetti 1.2.4 e 5.2 Nuova DMO

DIGITAL

G|
oorch I




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16

