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Plazza del saperi

Veneto in tempo reale

Statistiche Turistiche

Dati provvisori SISTAR par ISTAT 2025

ARRIVI . | Germanid = 2 USA. = 2 Austria
22.269 683 3.139.024 1.364.071 1.087.472
PRESENZE = | Germanic = 2. Austria = 3. USA.
74.157.123 17.714.869 4.228.586 3.079.720
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Notizie dall'Osservatorio

:Tendenze & Prospettive — TURISMO: Tendenze & Prospettive — febbi
consumi 2026

2026 5 Marzo 2026

razione con SL&A vi proponiamo aggiornamenti costanti, Dalla collaborazions con SL&A vi proponiamo aggiornamenti ¢
idi e ricerche affidakili. Scopri di pid attraverso questo focus basati su studi e ricerche affidabili. Scopri di pid sulle ultime te

sulle prospettive nel turismo
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)ata Appeal Byte-sized Trends

2d Trends & il nuovo podcast dedicato all'evoluzione del mondo del turismo e a tutte le innovazioni tecnologiche che stan
> di viaggiare.

> il mondo si ferma, si ferma il turismo | con Silvia Moggia Spreaker
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srende gli hotel, Wyndham bypassa le OTA, e I'America perde turisti mentre ospita i Mondiali | con Silvia Moggia 40
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STATISTIC

NUMERI E GRAFICI PER CAPIRE IL VENETO
Il Veneto ha realizzato nel 2025 un nuovo record storico, sia per il numero di tu-
risti che vi hanno soggiornato (arrivi), sia per i pernottamenti totalizzati (presen-
ze). L'anno appena concluso si & chiuso, infatti, con 22,3 milioni di arrivi (+2,3%
rispetto al 2024) e 74,2 milioni di presenze (+0,9%), cifre mai raggiunte prima.

Questi risultati evidenziano I'attrattivita in crescita di un‘offerta completa e di-
versificata: in 3-4 ore d'auto di percorrenza si raggiungono citta uniche e rino- |5 e e

'SOSTENIBILE

mate in tutto il mondo, ci si pud rilassare o praticare attivita fisica rigenerante | L& " oiT Al E NATURALE
e N al mare, |ungo oltre OO Kmdi \V———  —
TREND POSITIVO spiagge, cosi come nelle localita aﬂaccia;:e sul lago di Garda,
- ap MR A si possono ammirare | panorami mozzafiato delle Dolomiti,
PER IL TURISMO i pF;rchi naturali, ritempl:arsi alle terme. Il tutto arricchito da
IN VENI una eccell_ente enogastronomia e da ur]’of‘ferta valqri;ata da_
- proposte innovative, in grado di soddisfare nel migliore dei
modi le esigenze di ospiti che si dimostrano sempre alla ricerca di nuove esperienze. Sull'onda del turismo
slow, vanno citate le colline di Valdobbiadene e Conegliano, note per il paesaggio e per la produzione del
Prosecco. Quest'area, riconosciuta nel 2019 patrimonio dell'Umanita dall'lUNESCO, manifesta un'attrattivi-
ta turistica in crescita, con un +7,3% degli arrivi nell’ultimo anno. Aumentano anche i turisti pernottanti in
strutture ricettive dell'area dei Colli Euganei, riconosciuta dall'UNESCO riserva Mondiale della Biosfera nel

ENIlT — Agenzia Nazionale del lurismo

Infografiche mensili
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Uinfografica “Come va il turismo in Italia” & pubblicata dal Ministero del Turismo in
collaborazione con ENIT. Uno strumenteo visivo pensato per leggere in modo rapido e accessibile i
dati pid rilevanti del momento e orientarsi facilmente tra le dinamiche del turismo nazionale.

Consulta l'ultima infografica: 2026 gennaio
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Arrivi e presenze: KPI e data visualization

STL Rovigo

1.534.490
244508

1.289.982

STL Rovigo
1.534.49

ANNO 2025
Presenze totali
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Presenze totali
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Presenze extra-alberghi

Germania

395.909
14.382

381.527

Destinazioni: Sistemi Turistici Locali

Visualizzazione
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MoSTRA DESTINAZION
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Sentiment e Reputazione online

Periodo Localita Periodo Localita
01/01/25 - 31/12/25 Po e Delta 01/01/25 - 31/12/25 Po e Delta
Sentiment
to punteggio misura il livello di soddisfazione degli utenti a partire dalle tracce digitali

Volume tracce digitali e sentiment

Una panoramica temporale dell'evoluzione del volume delle tracce digitali e Sentiment per il periodo selezionato
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Quali aspetti di visita sono piu apprezzati?

Family friendly
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word cloud per categoria “Attrazioni” (gen-dic 2025)




Destination Sustainability Index e i suoi Pilastri

1 2 3 4

Social-Cultural Destination Management Overtourism Environmental
Pillar Pillar Pillar Pillar

Cultural Index Sentiment Index
Tourism Pressure Index
Inclusivity Urban
Index Green
Index
Seasonal Travel
Balance Index Barometer OTA Tourism
Index Intermediary Supply
Index Pressure Index
Public Transportation Index
-# Destination Management Pillar
Social-Cultural Pillar Overtourism Pillar
) ) ) Livello alto di percezione complessiva dei
Livello molto alto di benessere socio-culturale. visitatori. Livello sopra la media di sovraffoltamento
turistico.
Social-Cultural Pillar  ~ 87'6”00 ®
Destination 66 3 -
Management Pillar et Overtourism Pillar « 32,7100 @
Cultural Index ~ 85,7100 @
Sentiment Index ~ 87,1100 @ Tourism Pressure Index ~ 19,3100 @
Urban Green Index -+ 91,7 /100 @
- Tourism Supply Pressure
. . Travel barometer Index 62,2/100 @ pply ~ 37,3/100 ®
Public Transportation Index
. ~ 68,6/100 @
Seasonal Balance Index v 25,9/100 @
OTA Intermediary Index * 50,2/100 @
Inclusivity Index > 94,7100 ©
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per consultare I’Osservatorio:

Grazie!

B paola.bagatella@regione.veneto.it

m https://bit.ly/PaolaBagatella
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